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Prima dei Cinque Stelle sioccupo del sito dell'ltalia dei valori di Di Pietro

[.a tentata rivoluzione sul web:

» VIRGINIA DELLA SALA

1 popolo di Internet vuole

cos1”; chi ha vissuto in pri-
ma linea gli anni in cui Gia-
nroberto Casaleggio si € oc-
cupato del blog di Antonio Di
Pietro e delle piattaforme o-
nline di Ttalia dei Valori, ri-
corda che bastava questa fra-
se per mettere tutti d’accor-
do. “Me lo ha detto Casaleg-
gio-sisentivadire quandoli-
tigavano - & il popolo di In-
ternet chevuole cosi”. Eil po-
polodiInternet,novevoltesu
dieci, la spuntava.

TRA IL 2008 e il 2010 I'im-
pronta accentratrice della
Casaleggio Associati, assunta
comesocietadicomunicazio-
ne per gestire il blog di Di Pie-
tro,iniziavagiaafarsisentire.
Le prime frizioni con l'ufficio
stampa, la richiesta di poter
accedere ai contatti con gior-
nalisti etestate, lavogliadifar
capire quale fosse la nuova

opportunita di democrazia
direttaoffertadalInternetalla
politica. E le contraddizioni.
Tantoche, ungiorno, durante
uneventodel partitoa Castel-
lammare di Stabia, in Campa-
nia, gli uomini della Casaleg-
gio feceronotare che avevano
partecipato troppi giornali-
sti. L’evento ebbe grande ri-
sonanza.

Contraddizioni a parte, la
Casaleggio ha segnato in Ita-
lia la rivoluzione definitiva
delrapportotraInternetepo-
litica. “L’apporto di Casaleg-

gio al M5s — piega Elisabetta
Gualmini, politologaestudio-
sa del fenomeno grillino oggi
inpoliticacol Pd - élegatoagli
strumenti della Rete. Non
tanto come forma di comuni-
cazione politica, bensi come
modello organizzativo”. Pri-
ma i meet up e poi i blog, Ca-
saleggio ha contribuito alla
creazionediunluogovirtuale
incuiriunirsi e discutere. “La
comunicazione politica onli-
ne c’era gia ed eraben rodata.
Ilpassoinpitiéstatocreareun
luogoorganizzativo, bastase-
zioni e circoli. C’era il web”.

1 METODI comunicativi non
sempre erano condivisi da
tutti. Agiugno2008,quandoil
leaderIdvdecisedifare grup-
po a parte rispetto al Pd (con
cuieraentratoinparlamento)
sul sito di Di Pietro comparve
unafotodiD’Alema, Ricuccie
Berlusconi dal titolo: “T fur-
betti del quartierino”, rac-
conta un pezzo de L’Unita. 1l

sito ebbe un record di contat-
ti, il contenuto, forse forte ol-
tre le intenzioni di Di Pietro,
diventa virale. “Per la comu-
nicazione politica é stato un
innovatore - spiega Andrea
Alicandro, portavoce del
gruppo misto al-

la Camera ed e- v
sperto di comu- i
nicazione politi-

ca - ha dato Iil-

lusione della de-

mocrazia diret-

ta, dell'uno vale

uno, che con il

web si potesse 0-

perare in modo

diretto sulla po-

litica”.

Professioni-
staattentoepre- s ee—
ciso, aveva capi-
tol'importanzadeisocial net-
work. Come quando ha cura-
to il sito della casa editrice
Chiarelettere (azionista del
Fatto): il sito non erasolouna
vetrina, ma anche unluogo di

informazione. “Raggiungem-
moi50mila contatti al giorno
—spiegail direttore editoriale
Lorenzo Fazio - era abile nel
fare marketing virale, aveva
capito subito che la Rete era
fondamentale”.

E il costante
controllo sullali-
nea da seguire,
denunciato so-
prattutto da chi
halasciato il Mo-
vimento? “Non
era autoritario,
ma autorevole -
spiega Fazio -
Quando portava
le sue idee aveva
la passione e la
determinazione

= di chi ci crede e

quindi non mol-

la. Con il Movimento Cinque
Stelle ha lanciato una bomba
nellapoliticaitaliana, parago-
nabile a Tangentopoli o alla
Lega”.

#CiaoGianroberto

Il blog beppegrillo.it
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decise di non far
gruppo coi dem
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